
 

 

CLASE 6 – DISCURSO DE LA INFORMACIÓN 
 
 
Sexta semana  
 

¡Hola a todas y todos, les damos la bienvenida a la clase 6! 
 

En este encuentro avanzamos con la construcción de nuestro marco teórico-metodológico a partir de              

conocer la propuesta de Patrick Charaudeau sobre el ​Discurso de la Información​. 

Inicialmente recuperamos una afirmación del autor con la que podremos problematizar la relación             

lenguaje/discurso en torno al concepto de información: 
 

(...) cualquiera que sea la pregunta que se plantee sobre la información se vuelve siempre al problema del                  
lenguaje. (...) la importancia de un fenómeno como el de la información, que no puede realizarse más que a                   
través de sistemas significantes, los cuales se componen de formas que tiene por finalidad dar testimonio del                 
imaginario social que el hombre les asigna y, por consiguiente, de las posiciones que él ocupa en ese                  
imaginario. El lenguaje así definido remite no solamente a los sistemas de signos internos de una lengua sino                  
también a sistemas de valor de uso de esos signos a lo que se llama discurso y que da cuenta de la manera                       
como se organiza la circulación de la palabra en una comunidad social para producir sentido. Podemos                
entonces decir que la información es una cuestión de discurso. (Charaudeau, 2003, p. 37 y 38). 

Es decir, si existe un fenómeno humano y social que depende del lenguaje ese es el fenómeno de la                   

información. El lenguaje es simultáneamente lo que permite que se establezcan intercambios entre los              

miembros de un grupo social dado, que se construya la identidad de estos miembros como sujetos                

hablantes y que, en dichos intercambios, se construya, por medio de la palabra proferida, sentido               

simbólico, puesto que no hay sentido más que en la simbolización. 
 

El lenguaje remite tanto a los sistemas de signos internos de una lengua como también a sistemas de                  

valor de uso de esos signos, a lo que se llama discurso y que da cuenta de la manera como se organiza la                       

circulación de la palabra en una comunidad social para producir sentido. Por consiguiente: la              

información es una cuestión de discurso. 
 

Los medios de comunicación como actores sociales privilegiados concentran el dominio exclusivo de la              

información. El discurso de la información, en tanto parte del discurso social, ​tiene el monopolio de la                 

representación de la realidad (refiere, comenta, provoca distintos acontecimientos mediáticos en un            

determinado estado del discurso social). ​Representar lo real es ordenarlo y homogeneizarlo. Ese             

monopolio de representación de la realidad contribuye en gran medida a hacerla. 
 

El acto de informar implica siempre la elección de diferentes estrategias discursivas​, es decir,              

construcciones del discurso con ciertas intencionalidades donde la “objetividad”, la “neutralidad”, es una             

de las tantas estrategias que selecciona el enunciador para hablar sobre un tema/problema social. El               

discurso de la información tiene fácil accesibilidad, nuestras sociedades contemporáneas están           

interpeladas en forma permanente por este tipo de discurso, somos seres mediados e informados. En               

 



 

muchas oportunidades es complejo distinguir operaciones discursivas o tomar distancia para identificar            

que aquello que está mediando entre nosotros y la realidad es una construcción discursiva, más cuando                

ésta se inscribe en línea con mi posición ideológica frente al mundo o utiliza mecanismos y estrategias                 

discursivas que tienen mayor grado de aceptabilidad y validez en el mercado lingüístico. Por ejemplo, el                

discurso científico-académico. 
 

El discurso de la información, al igual que todo discurso, ​no es transparente​, esto es debido a que los                   

discursos son creados, formados y posicionados a través de un proceso de construcción cada vez más                

complejo. Por lo tanto, 
 

(…) la reflexión sobre el análisis del discurso de la información es un insumo privilegiado para analizar el                  
lugar del discurso mediático en las complejas desviaciones de la simbolización democrática, como así              
también, una herramienta más que importante para democratizar el acceso a la palabra de sectores sociales                
históricamente excluidos. (Valentino y Fino, 2015, pág. 121). 

¿Cuál sería el aporte para pensar el análisis del discurso de la información en el campo de la                  

Psicología? 

Recuperamos la referencia/advertencia que hizo Enrique Guinsberg hace más de veinte años, y que no               

ha perdido vigencia, sobre que: 
 

(…) los medios son actualmente una verdadera “escuela” para la estructuración de los sujetos. Desde una                
perspectiva teórica psicoanalítica, y como parte de la relación hombre-cultura señalada, no puede dejar de               
estudiarse y comprenderse su aporte a la conformación del aparato síquico; son quienes más ofrecen una                
determinada visión de lo que se convertirá en principio de realidad (que, como es conocido, tiende a                 
reemplazar al principio de placer de los inicios de la vida del niño), y ofrecen constantes y múltiples modelos                   
identificatorios (ambas cosas centrales para la constitución del Yo), a más de mostrar qué es lo bueno y lo                   
malo, que se convierten en ejemplos para el Superyo. A esto deben agregarse técnicas para lograr lo que se                   
indica, propuestas de cumplimiento de deseos, ofrecimientos de fantasías, etc. (1996, pág. 69). 

En continuidad a lo expresado por Guinsberg y como disparador al tema de la clase, proponemos un                 

ejercicio: Presentamos la “información” publicada por el medio ​Quepasasalta.com.ar​. Luego una versión            

editada de la nota. Ahora bien, a partir de los cambios realizados ¿es la misma “información” ?, ¿qué                  

efectos de sentido generan esos cambios?, ¿cuál parece más subjetivo?, ¿por qué? 

 
En el siguiente enlace podrán acceder a la nota completa: 

 

https://www.quepasasalta.com.ar/nota/noticia-186455/ 

 

 

https://www.quepasasalta.com.ar/nota/noticia-186455/


 

 
 

 
 

 

 



 

Nuestra propuesta 

En esta clase les proponemos rastrear e identificar las principales características de la propuesta              
teórico-metodológica de Charaudeau sobre el Discurso de la Información. En línea con las             

actividades de las clases y del TP obligatorio N° 1, continuamos con la construcción de un                

dispositivo de análisis que pueda enriquecerse de esta propuesta teórica en pos de problematizar              

y reflexionar sobre un tipo específico de enunciados como lo son los que producen los medios de                 

comunicación. 

 
Buscamos que puedan replantearse el estatuto de lo que conocemos como ​INFORMACIÓN ​a partir              

de identificar sus características y problematizar los sentidos en torno a dicha definición que              

genera el funcionamiento y el rol de los medios de comunicación en la construcción social de                

sentidos. 

 
Lxs invitamos a ver el material audiovisual elaborado por la Prof. Alejandra Valentino para el               

desarrollo de los contenidos de la clase. La propuesta se organiza en dos partes que responden a                 

los capítulos 1 y 2 respectivamente del libro de Charaudeau: 

 
Clase 7 – Discurso de la información. Parte I: 

https://www.youtube.com/watch?v=_rruUFZ5LP4&t=2s 

Clase 7 – Discurso de la información. Parte II: 

https://www.youtube.com/watch?v=TD6lMldr1ww&t=3s 

 

¡Manos a la obra! 

 

     ​�​ EN EL AULA VIRTUAL 
 
1- Leer el material: ​Charaudeau, P. (2003). ​El discurso de la información. La construcción del              

espejo social​. Primera edición. Capítulos 1 y 2. Barcelona, Gedisa editorial. 

 
2- Ver los materiales audiovisuales​: Valentino, A. (2020). Discurso de la información, parte I y 
II. 
 
3- Actividad en el Foro de la Clase 6: 

 
Luego de leer la bibliografía de la clase (material punto 1) y observar los materiales audiovisuales 

(material punto 2): 

a) Seleccionar un fragmento (breve) de alguno de los materiales y explicar con sus palabras. 
Asimismo,  pueden ejemplificar con los discursos de la información del  corpus de análisis. 

b) Prestar especial atención a los modos de citación. Para ello visitar en el aula la sección 

Recursos de Apoyo para la escritura. 

     Si realizaron el TPO N° 1 en equipos de tres pueden participar en el foro de manera colectiva: uno 

 

https://www.youtube.com/watch?v=_rruUFZ5LP4&amp;t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=TD6lMldr1ww&amp;t=3s


 

realiza el aporte y consigna el nombre de sus compañerxs.  
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